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Abstrak: Pada zaman seperti sekarang ini, konsumenxsangatlahxkritis 
dalamxmemilih suatuxproduk, keputusanx untuk membeli suatuxproduk 
sangatx dipengaruhix oleh berbagai bentuk penilaianxakanxproduk tersebut. 
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh brandximage dan 
promosixonline secaraxparsial danxsimultan terhadap keputusanxpembelian 
pada Distro Finds Supply Gianyar. Sampelxdalam penelitian ini adalah 
konsumenxyang pernahxmembelixproduk dan berkunjungxpada Distro Finds 
Supply yang jumlahnya sebanyak 110 responden. Penentuanxpengambilan 
jumlahx responden (sampel) dilakukanx menggunakan 
purposivexrandomxsampling. Data dianalisis menggunakan analisis 
regresixlinierxberganda, analisisxdeterminasi, analisisxstatistik ujixt (t-test), dan 
analisisxstatistik ujixF (F-test). Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada 
pengaruh yang positifxdanxsignifikan secarax parsial danxsimultan antara 
brandximage dan promosixonline terhadap keputusanxpembelian pada Distro 
Finds Supply Gianyar. 
 
Kata Kunci : Brand image, Promosi online, dan Keputusan Pembelian  

 
 
Abstract: In today's times, consumersxare veryxcritical inchoosing a product, 
thexdecision toxbuy a product is stronglyx influenced by variousxforms of evaluation of 
the product. The purpose of this study was toxdetermine thexeffect of brandximage and 
onlinexpromotion partiallyxand simultaneouslyxon purchasing decisionsxat Finds 
Supply Gianyar Distro. Thexsample in thisxstudy were consumersxwho had 
purchasedxproducts andxvisited Finds Supply Distros, totaling 110 respondents. 
Determinationxof the numberxof respondents (sample) wasxcarried out using 
purposivexrandomxsampling. Data were analyzedxusing multiplexlinearxregression 
analysis, determination analysis, ttestxstatistical analysis (t-test), and Ftest 
statisticalxanalysis (F-test). The results showed that there was a 
partialxandxsimultaneous positivexandxsignificant influence between brandximage and 
onlinexpromotion on purchasingxdecisions at Distro Finds Supply Gianyar. 

 
Keywords: BrandxImage, OnlinexPromotion, And PurchasingxDecisions 
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PENDAHULUAN 
Latar Belakang Masalah 

Setiap hari paraxkonsumen selalu mengambilxberbagai keputusan 
mengenaixaspek dalam membelixkebutuhan hidupnya, tetapi kadang 
pengambilanxkeputusan tersebut tanpaxmemikirkan bagaimanaxdan apa yang 
terlibat dalamvproses pengambilanxkeputusan. Menurut Suryawan dan 
Sumerta (2023), Konsumen akan mempertimbangkan dan meneliti berbagai 
faktor sebelum memutuskanxapakah akanxmembeli barangxatau jasa, termasuk 
tempat pembelian, nama merek, jenis atau model, jumlah pembelian, waktu 
pembelian, perkiraan biaya untuk mendapatkan produk, dan metode 
pembayaran. Tugas pemasar adalah memengaruhi semua keputusan ini 
dengan memberikan informasi relevan yang dapat memengaruhi evaluasi 
konsumen. Menurut Safitri (2020), salahx satu faktorx yang dapatx 

mempengaruhi keputusanx pembelian adalah brandx image. Merekxmerupakan 
suatu yangxpenting bagixkonsumen karena sebuahx merek mampux 

memberikan citrax terhadap produkxdan penggunanya. Merek-merekxproduk 
yangxsudah lamax akan menjadi sebuahx citra, bahkan simbolx status dari 
produkx tersebut sehingga mampux meningkatkan citrax pemakaiannya. 
Memiliki citraxmerek yang kuatx merupakan suatuv keharusan bagiv setiap 
perusahaan, karenax citra merek merupakan assetx perusahaan yangx sangatx 

berharga. Penting bagi perusahaanxuntuk meningkatkan citraxmereknya, 
citraxmerek yangxbaik dapatx menghasilkan nilaixemosional darixkonsumen 
(Saraswati dan Giantari, 2017). Menurut Sugianto (2021) upaya lain yang perlu 
dilakukan oleh pelaku usaha agar mecapai tujuannya adalah dengan 
melakukan strategix promosi menggunakan mediax sosial. Mediax sosial online 
memainkan peranxpenting dalam pasarxkonsumen saat ini. Promosixonline 
dapat diterima denganx mudah karenax perkembangan teknologix yang sangatx 

pesat dibidang sosialx media sehinggax cara promosixtersebut 
dapatxdisebarkan kexseluruh lapisanxmasyarakat. Hal ini lebihxbagus 
dibandingkan promosixsecaraxtradisional yang hanya mencakupxdaerah 
hingga satuxtempat saja. Mediaxuntukxmelakukan promosixonline sangatlah 
luas, sepertixinstagram, facebookxdan media lainnyavyang sudah 
mencapaixjutaan hingga ratusanxjuta penggunaxdan memiliki 
jutaanxpenggunaxaktif setiapxharinya, oleh karena itu banyak sekali 
perusahaanx yang memanfaatkanx media tersebutx untuk mempromosikanx 

produkx mereka.  
Saatx ini, bisnisx fashion berkembang begitux pesat sehingga 

menyebabkan terjadinya perubahanx besar padax pasar (Prastika, 2020). Pasarx 

yang semakinx dinamis, mengharuskanx para pelakux bisnis agar selalux 

berupaya untuk mempertahankan para pelanggannya. Salah satu bisnis fashion 
yang ada di Indonesia adalah distro (Safitri, 2022). Distro 
merupakanxsingkatanxdari distributionxstore yaitu jenisxtoko dixIndonesia 
yangxmenjual pakaianx danx aksesori yang dititipkanx oleh pembuat pakaian, 
xatau diproduksix sendiri. Jadi, peranannya adalah sebagai distributor. 
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Perkembanganx distro sangatx erat kaitannyax dengan kreativitasx anakx muda 
dalam mendesainx produk untukx komunitas anakx muda itux sendiri. Salah 
satu distro yang ada dikabupaten gianyar adalah Finds Supply. Beralamat di Jl. 
Ksatrian Gianyar, Distro Finds Supply tidak hanya menjual kaos, tetapix ada 
berbagai macamx produk seperti: kemeja, jaket, celana, tas, sepatu dan aksesoris 
lainnya yang mengikuti perkembangan trend yang sering digunakan generasi 
Z saat ini. Berdasarkan observasi awal yang penulis lakukan ditemukan 
permasalahan berupa belum tercapainya target penjualan pada Distro Finds 
Supply. Berikut data penjualan dari bulan Januari – Oktober 2022 yang penulis 
peroleh dari Distro Finds Supply:  

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Berdasarkan Tabel 1 menunjukkan bahwa pencapaian penjualan pada 
Distro Finds Supply selama periode tahun  2018 - 2022 belum ada yang mampu 
mencapai target. Pencapaian tertinggi berada pada tahun 2019 yaitu dengan 
realisasi Rp. 130.350.000 atau 86,9% dari target, sementara pencapaian terendah 
berada pada tahun 2020 yaitu seesar 86.550.000 atau 57,7% dari target. 
Berdasarkan observasi yang penulis lakukan belum tercapainya target 
penjualan sepanjang periode 2018 – 2022 adalah dimana Distro Finds Supply 
merupakan distro baru dikalangan anak muda sehingga terkadang konsumen 
belum yakin untuk membeli produknya. Selain itu, terdapat permasalahan 
berkaitan dengan minimnya informasi terkait produk karena kurangnya 
promosi yang dilakukan sehingga membuat produk Distro Finds Supply belum 
menjangkau segmen pasar yang diinginkan. Berdasarkanxlatarxbelakang 
penelitianxmaka disusun kerangkaxkonseptual yang ditampilkanxsebagai 
berikut: 
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Hipotesis Penelitian 
H1 : Brandximage secarax parsial berpengaruhxpositifx danx signifikan terhadap 

keputusanxpembelian. 
H2 : Promosixonline secaraxparsial berpengaruhxpositifxdanxsignifikan terhadap 

keputusanxpembelian. 
H3 : Brandximage dan promosixonline secaraxsimultan berpengaruh positif 

danxsignifikan terhadap keputusanx pembelian. 
 
 
METODE PENELITIAN 

Desainx penelitian yangx digunakan dalamx penelitian inix adalah 
penelitianx kuantitatif. Menurutx Sugiyono (2017:14) penelitianxkuantitatif 
adalah metodexpenelitian yangxberlandaskan padaxfilsafatxpositifisme 
yangxdigunakan untukxmeneliti padaxpopulasi atau sampelxtertentu, 
pengumpulanx data menggunakan instrumenxpenelitian, analisisxdata 
bersifatxkuantitatif atauxstatistik, dengan tujuanxuntuk mengujixhipotesis 
yangxtelahxditetapkan. Sampelx dalamx penelitian ini adalah seluruh 
konsumenxyang pernahxmembeli produk dan berkunjung padaxDistro Finds 
Supply yang jumlahnya tidak dapat diidentifikasi. Penentuan jumlahxsampel 
padaxpenelitian inixdihitung berdasarkanxrumus berikut (Ferdinand, 2013), 
dimana n = {x5xsampaix10 x jumlahxindikatorxyang digunakan}. 
Darixperhitungan dixatas, maka diperoleh jumlahxsampel yangxakan diteliti 
adalah = 10xxx11xindikator = 110 responden. Sedangkanx penentuanx 

pengambilan jumlahx respondenx (sampel) dilakukanx menggunakanx 

purposivex randomxsampling. Dimanaxkriteria yang penulis gunakan dalam 
penelitian ini adalah konsumen yang sudah berumur 17 tahun keatas, memiliki 
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sosial media, dan sebelumnya pernah melakukan pembelian pada Distro Finds 
Supply. Teknikxpengumpulan dataxyang digunakanxadalah Wawancara, 
Observasi, Studi Dokumentasi, dan angket (kuesioner). Teknikxanalisisxdata 
yang digunakanxdalam penelitian ini adalah : UjixInstrumenxPenelitian, Uji 
AsumsixKlasik, Analisis RegresixLinierxBerganda, Analisis 
KoefisienxDeterminasi, Uji SignifikasixParsial (t-test), dan Uji 
SignifikansixSimultan (F-test).  
 
 
HASIL PENELITIAN  
1. UjixInstrumenxPenelitian 

a. UjixValiditasxInstrumen 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Tabelx 2x menunjukkan bahwax nilai koefisienxkorelasi instrumen 

lebihxbesarx0,30. Hal tersebutx berarti semuax instrumen yang 
dipergunakan untuk mengumpulkanx data berupax kuesioner 
hasilnyaxadalahxvalid. 

 
b. UjixReliabilitasxInstrumen 

 
 
 
 
 
 

 Tabelx3xmenunjukkan nilaixCronbach'sxAlpha variabel lebih besar 
darix0,60. Hal tersebut berarti semuaxinstrumenxsudah reliable. 

 
2. UjixAsumsixKlasik 
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a. UjixNormalitas 
 

 

 

 

 

 

 
Tabelx4xmenunjukkanxnilaixsignifikansi 0,200 lebihxbesar 

darix0,05 yang berarti dataxberdistribusixnormal. 
 

b. UjixMultikolinearitas 
 
 
 
 
 
 
 

 
Tabelx5xmenunjukkan nilaixTolerance lebihxbesar darix0,10 serta 

nilaixVIF lebihxkecil darix10. Makaxtidak terjadixmultikolinearitas 
antaraxvariabel bebasxdalam penelitian ini. 

 
c. Uji Heteroskedastisitas 

 
 
 
 
 
 
 
Tabelx6xmenunjukkanxnilaixsignifikansixlebihxbesarxdari 0,05. Hal 

inixberarti tidakxterjadi gejalaxHeteroskedastisitas padaxmodel regresi.  
 

3. AnalisisxRegresixLinierxBerganda 
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Berdasarkanxnilaixpada Tabelx7, diperolehxmodelxpersamaan regresi 
menjadi : 

 
Y = 1,662 + 0,602 X1 + 0.901 X2  

 

Berdasarkanxmodel persamaan tersebut, maka interprestasinya 
adalah : 

a. a = 1,662 artinyaxapabilaxtidakxadaxperhatian terhadap BrandxImage 
(X1) dan PromosixOnline (X2) atauxnilainya dianggapxkonstan, maka 
KeputusanxPembelian (Y) adalah rata-rata sebesar 1,662. 

b. b1x=x0,602, artinyaxjika BrandxImage (X1) ditingkatkanxsebesar 
satuxsatuan sedangkan PromosixOnline (X2) dianggapxkonstan, maka 
KeputusanxPembelian (Y) akan meningkatxrata-rata sebesar 0,602. 

c. b2x=x0,901, artinyaxjika PromosixOnline (X2) ditingkatkanxsebesar 
satuxsatuan sedangkan BrandxImage (X1) dianggapxkonstan, maka 
KeputusanxPembelian (Y) akan meningkatxrata-rata sebesar 0,901. 

 
4. AnalisisxKoefisienxDeterminasi 

 
 
 
 
 
 
 
 

Tabelx8xmenunjukkanxnilai AdjustedxRxSquare adalah 0,791. Ini berarti 
besarnyaxkontribusi atauxsumbangan pengaruhxantara brand imagexdan 
promosixonline terhadap keputusanxpembelian adalah 79,1%.  

 
5. AnalisisxStatistikxUjixtx(t-test) 
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Pengujian hipotesisnya adalah sebagaixberikut: 
a. Hipotesisxpertama (H1) : Berdasarkanx hasilx analisisx dapat 

dijelaskanxbahwa nilaixt1-hitung 4,983 lebihxbesar darixnilai t-tabel 1,659, 

dan t hitungxberada pada daerahxpenolakan H0, oleh karena H0xditolak 

makaxHaxditerima. Sehinggax dapat disimpulkan bahwa brandximage 
secaraxparsial mempunyaixpengaruhxpositif danxsignifikan terhadap 
KeputusanxPembelian. Maka hipotesis yang menyatakan “BrandxImage 
secaraxparsial bepengaruhxpositif danxsignifikan 
terhadapxkeputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar” 
dapatxditerima.  

b. Hipotesisxkedua (H2) : Berdasarkanxhasilxanalisis dapatxdijelaskan 
bahwaxnilai t2-hitung 8,696 lebihxbesar dari nilaixt-tabel 1,659, dan t 

hitungxberada pada daerahxpenolakanxH0, olehxkarena H0xditolak 

maka Haxditerima. Sehinggaxdapatxdisimpulkan bahwaxpromosi 
onlinexsecaraxparsial mempunyai pengaruh positifxdanxsignifikan 
terhadap keputusanxpembelian. Makaxhipotesis yang menyatakan 
“Promosixonline secara parsialxberpengaruh positifxdanxsignifikan 
terhadap keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar” 
dapatxditerima.  

 
6. AnalisisxStatistikxUjixFx (F-test) 

 
 
 
 
 
 
 
Hipototesisxketigax(H3): Berdasarkanxhasil dapatxdijelaskan bahwa 

nilaixF-hitung 207,371 lebihxbesar dari nilaixF-tabel 3,08 dan Fxhitung 

beradaxpada daerah penolakanxH0, oleh karena H0xditolak makaxHa diterima. 

Sehinggaxdapat disimpulkanxbahwa brandximage dan promosi online secarax 

simultan mempunyai pengaruh positifx danx signifikan terhadap keputusanx 

pembelian. Makax hipotesis yang menyatakan “Brandximage dan promosixonline 
secaraxsimultan bepengaruhxpositif dan signifikanxterhadap 
keputusanxpembelian padaxDistro Finds Supply Gianyar” dapatxditerima. 

 
7. Interprestasi Hasil Penelitian 

a. PengaruhxBrandxImage  terhadap KeputusanxPembelian  
Berdasarkan hasilxanalisis secara parsial diperoleh hasil bahwa 

brandximage berpengaruh positifxdanxsignifikan terhadap 
keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar. Hal 
tersebutxditunjukkan darixnilai koefisienxregresi variabelxbrand image 
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yang bernilaixpositif yaitu 0,602 danxnilaixt1-hitung 4,983 lebih 

besarxdarixnilai t-tabel 1,659, dan txhitung beradax pada daerah 

penolakanx H0, sehinggax Ha diterima. Makax hipotesis yang menyatakan 
“Promosixonline secaraxparsial berpengaruhxpositif dan 
signifikanxterhadap keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply 
Gianyar” dapat diterima.  

Seorangxkonsumen terutama anakxmuda cenderungxlebih 
tertarikxuntuk memutuskanxmembeli atau menggunakanxsebuah 
produkxdistro yangxsudah memiliki namax(brand), halxtersebut karena 
konsumenxmerasa lebihxkeren denganxmenggunakan produkxdistro yang 
sudah memilikixmerek daripada jarangxdikenal. Sebuah brandximage 
produkx distro akan dibangunxberdasarkan pengalamanxdan informasi 
yang diterimaxoleh konsumenxselama memakai produkxtersebut. Selain 
itu, brandximage produkxdistro juga dibangunxkarena sudahxpernah 
digunakan olehxkalangan terkenal tertentu. Anakxmuda yang 
sudahxmemiliki tingkatxcitra atau kesan yangxtinggi pada suatu 
merekxdistro, cenderung akanxlebih loyal atau lebihxsetia padaxmerek 
tersebut, sehinggaxakan terus melakukanxpembelian terhadap 
produkxdistro tersebutxdan tidak memperdulikan merekxlainnya. Hasil 
penelitian ini juga didukung oleh penelitian Safitri (2022), yang hasil 
penelitian menunjukkan bahwa brandximage berpengaruhxpositif terhadap 
keputusanxpembelian.. 

 
b. PengaruhxPromosixOnlinexTerhadapxKeputusanxPembelian  

Berdasarkan xhasil xanalisis xsecaraxparsial diperolehxhasil bahwa 
promosixonline berpengaruh positifxdanxsignifikan terhadap 
keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar. Hal 
tersebutxditunjukkan darixnilai koefisienxregresi variabelxpromosi online 
yang bernilaixpositif yaitu 0.901 dan nilaixt2-hitung 8,696 lebih besarxdari 

nilaixt-tabel 1,659, dan txhitung berada padaxdaerah penolakanxH0, 
sehingga Haxditerima. Makax hipotesis yang menyatakan “Promosixonline 
secaraxparsial berpengaruhxpositif dan signifikanxterhadap 
keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar” dapat diterima.  

Salahxsatu upayaxyang jugaxdilakukan oleh bisnisxfashion sepertix 

distro agar mampux mecapai tujuan yaituxdengan menetapkanx 

strategixpromosi menggunakan mediaxsosialxonline. Mediax sosialx online 
memainkanx peranx penting dalamx pasar konsumenxsaat ini. Mengingat 
pengaruhnyaxyang semakinxbesar, distroxharus semakin berperanxaktif di 
mediaxsosialxonline. Distro harusxbisa memanfaatkan mediaxsosial 
sebagai alatxpemasaran di duniaxdigital agar tetap bisaxbertahan dan 
bersaingxdengan para kompetitorxkhususnyaxdistro agarxdapat menarik 
hatixkonsumen sertaxmemperluas jaringanxpasar, 
pemasaranxmenggunakan media sosialxbisa melalui 
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instagramxdanxwhatsapp, adapunxpemasaran menggunakan mediaxsosial 
adalah untukxmempermudah konsumen menjangkau pasarxtanpa harus 
datang langsungxkexdistro, serta menjadixinformasi bagixkonsumen 
terkaitxadanya produk atau modelx baru yangx sudah dix pasarkan oleh 
pelakux distro. Hasilxpenelitian ini jugaxdidukungxoleh Safitri (2022), 
yang hasilxpenelitian menunjukkan bahwaxpromosi mediaxsosial 
berpengaruh positifxterhadap keputusanxpembelian.  

 
c. PengaruhxBrandxImage dan PromosixOnline terhadapxKeputusan 

Pembelian  
Berdasarkanxhasilxanalisis diperoleh hasil bahwa brandximage dan 

promosixonline secara simultan berpengaruh positifxdan 
signifikanxterhadap keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply 
Gianyar. Halxtersebut ditunjukkan dari nilaixF-hitung 207,371 lebih 

besarxdari nilaixF-tabel 3,08 dan Fxhitung berada pada daerah 

penolakanxH0, sehingga Haxditerima. Makax hipotesis yang menyatakan 
“Brandximage dan promosixonline secara simultan bepengaruhxpositif dan 
signifikan terhadap keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply 
Gianyar” dapatxditerima. 

Untukx dapatx mempengaruhix keinginan konsumenxagar dapatx 

melakukan keputusanx pembelian makax seorang pelaku bisnisx fashion 

seperti xdistro harusxmampu memperhatikan 

kebutuhanxkonsumenxtersebut. Salah satux faktorx yang haru 

diperhaikanxadalah brandximage dari produkxyang dijual. Brand 

imagexmemiliki peranxpenting dalam sebuah produkxdistro terutama 

terhadap konsumenxanakxmuda. Dengan adanya brandximage yang 

baikxdapat membantu membentuk kepercayaanxkonsumen bahwa 

produkx distro tersebutx dapat memenuhix keinginnya. Dimana produkx 

yang dapat memenuhix kebutuhan kosumen akan dapat 

memberikanxkepuasan yangxlebih baik danxterjamin.  

Faktor xlain yang harus diperhatikan olehx distro adalah 

mengguankan mediaxpromosi yangxtepat. Dieraxmodern seperti saat ini 

para pelakux bisnisx fashion harus mampux memanfaatkan perkembanganx 

teknologix untuk melakukanx promosix melaluixmedia online. Hal itu 

karenax internet dapatx memudahkan penjualxdalam bertukar xinformasi 

dan melakukanxkomunikasi denganxkonsumen dimanapun 

merekaxberada, tidakxterbatas ruangx dan waktu. Strategix promosi 

produk melalui mediax online dapat xmembangun hubunganx personal 

yang lebih xerat denganxpelanggan sehingga merekax menjadi loyalx 

dalamx melakukanx pembelian. Hasil penelitian ini juga didukung oleh 
penelitian Safitri (2022), yang hasil penelitiannya menunjukkan bahwa 
brand image dan promosi media sosial secara parsial dan simultan 
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1592366412&1&&
http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1428982493&1&&


Tirtawan, Sumerta E-ISSN: 2723-1704 
 P-ISSN: 2443-3934 
 Vol. 9 No. 2 (2023), hal: 248-259 

 
 

Jurnal Manajemen dan Bisnis Equlibrium   
DOI:  
 
 

258 

 

 
PENUTUP 
Kesimpulan  
1. Brandximage secaraxparsial berpengaruhxpositif dan signifikan terhadap 

keputusanxpembelian. Ini berarti bahwa dengan semakinxbaikxbrand 
imagexmaka keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar juga 
akan meningkat.  

2. Promosix online secaraxparsial berpengaruhxpositif danxsignifikan terhadap 
keputusanxpembelian. Ini berarti dengan semakin baik promosix online 
maka keputusanx pembelian pada Distro Finds Supply Gianyar juga akan 
meningkat.  

3. Brandximage dan promosixonline secaraxsimultan berpengaruhxpositif dan 
signifikan terhadap keputusanxpembelian. Ini berarti dengan semakin 
baikxBrand image dan promosixonline secara bersama – sama maka akan 
meningkatkanxkeputusanxpembelian pada Distro Finds Supply Gianyar. 

Saran 
1. Untuk dapat meningkatkan pencitraan merek (brand image) yang dimiliki, 

pemilik Distro Finds Supply Gianyar dapat bekerja sama dengan 
menggandeng selebgram lokal dalam memasarkan produk. Dimana 
selebgram tersebut dapat membuat produk lebih dikenal terutama kalangan 
anak muda.  

2. Kedepannya kepada pemiliki Distro Finds Supply Gianyar diharapkan dapat 
meningkatkan lagi promosi online yang dilakukan. Misalnya dengan lebih 
rajin mengupload produk ke media sosial serta menambah frekuensi 
tayangan iklan berbayar. Selain itu Distro Finds Supply Gianyar juga dapat 
ikut ke berbagai event clothing, konser, dan acara anak muda lainnya agar 
dapat lebih dikenal oleh masyarakat lebih luas. 

3. Untuk dapat mengembangkan bisnis dalamxmeningkatkanxpenjualan 
produk, keputusanxpembelian konsumen sangatlahxpenting untuk 
diperhatikan olehxperusahaan. Olehx karena itu perusahaan harusx lebih 
spesifik dalamx memperhatikanx konsumen sehingga dapat memperoleh 
informasi terkait produk dengan mudah. Misalnya dengan menetapkan 
seseorang secara khusus untuk mengelola promosi baik secara online dan 
ofline.  

4. Berdasarkanx nilai koefisienx determinasi, variabel brandximage dan 
promosixonline berkontribusi sebesar 79,1% terhadapxkeputusan pembelian. 
Sedangkanxsisanya sebesarx20,9% dipengaruhi oleh faktor – faktor lain, 
sehinggaxkedepannya diharapkan dapat menambah jumlah variabel bebas 
yang digunakan sehingga dapat mengetahui faktorxlain 
yangxmempengaruhi keputusanxpembelian pada Distro Finds Supply 
Gianyar. 
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